ZARZADZENIE NR 24/2020/P
PREZYDENTA MIASTA PABIANIC

z dnia 13 lutego 2020 r.

w sprawie zasad umieszczania reklam na gruncie, obiektach i urzadzeniach stanowiacych wlasnos¢
Miasta Pabianic oraz pobierania oplat z tego tytulu

Na podstawie art. 30 ust. 2 pkt 3 ustawy z dnia 8 marca 1990 r. o samorzadzie gminnym (t.j. Dz. U. 22019 .
poz. 506 z pézn. zm.) zarzadza sig, co nastepuje:

§ 1. 1. Zarzadzenie okresla zasady dotyczace umieszczania reklam na gruncie, obiektach i urzadzeniach
stanowigcych wytaczng wlasnos¢ Miasta Pabianic oraz pobierania z tego tytutu optat.

2. llekro¢ w niniejszym zarzadzeniu jest mowa o reklamie — rozumie si¢ przez to wszelkie wizualne $rodki
przekazu shuzace reklamie iinformacji w formie plansz, konstrukcji, gablot, tablic, stelazy, banerow
itp., umieszczanych przez osoby fizyczne i prawne oraz jednostki organizacyjne nie posiadajgce osobowosci
prawnej, w tym zwigzane z wyborami.

3. Zarzadzenia nie stosuje si¢ do nieruchomos$ci pozostajacej w Zarzadzie Miejskiego Osrodka Sportu
1 Rekreacji potozonej w Pabianicach przy ul. Grota Roweckiego 3.

4. Udostepnianie pod reklamy miejsc w pasie drogowym nalezy do zarzadcy drogi i dokonywane jest
zgodnie z art. 40 ust. 1 ustawy o drogach publicznych.

§ 2. 1. Umieszczanie reklam na gruncie, obiektach i urzadzeniach stanowigcych wlasnos¢ Miasta Pabianic
wymaga uprzedniego uzyskania pisemnej zgody ich wlasciciela.

2. W przypadku zainteresowania kilku wtascicieli reklam tym samym obiektem i w tym samym czasie
o uwzglednieniu wniosku decyduje termin jego zlozenia.

3. Wyrazenie zgody, o ktérej mowa w ust. 1 nastepuje poprzez zawarcie z wlascicielem reklamy umowy
okreslajacej szczegdlowe warunki umieszczenia reklamy oraz wysokosc¢ optaty.

4. Umowa, o ktorej mowa w ust. 3 zawierana jest na czas nieokreslony, na podstawie wniosku ztoZzonego
przez wiasciciela reklamy.

5. Zawarcie umowy nie zwalnia wiasciela reklamy z obowigzku przestrzegania wymagan wynikajgcych
Z przepisOw ustawy z dnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (t.j. Dz.U z 2019 r. poz. 1186 z pézn. zm.).

§ 3. 1. Do wniosku o umieszczenie reklamy zatacza sig:
1) projekt graficzny reklamy;
2) opini¢ konserwatora zabytkow w przypadku obiektow lub terenow objetych ochrong konserwatorska;

3) mape lokalizacyjng wydang przez Wydziat Geodezji i Kartografii Starostwa Powiatowego w Pabianicach
w przypadku reklam wolnostojacych trwale zwigzanych z gruntem.

2. Projekt reklamy winien zawieraé:
1) wizualizacj¢ reklamy w terenie lub szkic obiektu z umiejscowieniem reklamy;

2) informacj¢ o rodzaju materiatu, z ktdrego wykonana bedzie reklama, z podaniem jej ksztaltu, kolorystyki
1 wymiarow.

3. Wniosek wraz z zalacznikami podlega zaopiniowaniu przez wlasciwe wydzialy Urzedu w zakresie
wlasnos$ci nieruchomosci, rozporzadzania tg nieruchomoscia oraz w zakresie zgodnosci z miejscowymi planami
zagospodarowania przestrzennego.

§ 4. 1. Ustala si¢ roczng optatg za umieszczanie reklam:
1) dla reklam o powierzchni do 2 m? — w kwocie netto 360 zt + podatek VAT za 1 m? planszy;

2) dla reklam o powierzchni powyzej 2 m? do 5 m? — w kwocie netto 270 zt + podatek VAT za 1 m? planszy;
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3) dla reklam o powierzchni powyzej 5 m? — w kwocie netto 230 zt + podatek VAT za 1 m? planszy;

4) dla reklam wolnostojacych przestrzennych (tréojwymiarowych) - w kwocie netto 100 zt + podatek VAT za
1 m? bryly.

2. Wysokos¢ oplaty za drugi rok obowigzywania umowy wzrasta o 3% stawki okre§lonej w ust. 1 a za
kazdy kolejny rok o 3 % stawki z roku poprzedniego.

3. Optata, o ktorej mowa w ust. 1, wnoszona jest na podstawie wystawionej faktury w terminie 14 dni od
dnia jej otrzymania.

4. Optata za kolejne lata wnoszona jest w terminie 14 dni od dnia otrzymania faktury wystawianej w ciggu
30 dni po uplywie kolejnego roku obowigzywania umowy.

§ 5. 1. Do obliczenia powierzchni reklamy o ksztalcie nieregularnym (neony, litery itp.) przyjmuje si¢
powierzchnig prostokata, w ktorym miesci si¢ reklama.

2.Do obliczenia powierzchni reklamy wolnostojacej o ksztalcie nieregularnym, o ktéorej mowa
w 4 ust. 1 pkt 4 przyjmuje si¢ objetos¢ prostopadtoscianu, w ktérym miesci si¢ reklama.

§ 6. Z optat, o ktoérych mowa w § 4, zwalnia si¢:
1) miejskie jednostki organizacyjne;

2) organizacje pozarzadowe oraz podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie w zakresie ich dziatalnos$ci statutowe;.

§ 7. W przypadku rozwigzania umowy, o ktoérej mowa w § 2 ust. 3 wlascicielowi reklamy przystuguje
czgsciowy zwrot wniesionej optaty w wysokos$ci roznicy oplaty wniesionej za dany rok obowigzywania umowy
i oplaty naleznej za liczbe dni eksponowania reklamy do dnia rozwigzania umowy.

§ 8. 1. Ustala si¢ optate za umieszczanie reklam wyborczych o powierzchni do 2 m?> w kwocie netto 400
zt + podatek VAT.

2. Ustala si¢ optate za umieszczanie reklam wyborczych o powierzchni powyzej 2 m?> w kwocie netto
500 zt + podatek VAT.

3. Optfata, o ktérej mowa w ust. 1 1 2, uiszczana jest z gory, w terminie 7 dni od dnia otrzymania faktury.
4. Wlasciciel reklamy wyborczej zobowigzany jest do usuniecia jej w terminie 30 dni po dniu wyborow.
5. W przypadku reklam wyborczych § 3 ust. 3 nie stosuje sig.

§ 9. Dochod uzyskany z tytutu optat za reklamy stanowi doch6d Miasta Pabianic.

§ 10. Prace zwigzane z umieszczeniem reklamy, jej renowacja oraz demontazem, wiasciciel reklamy jest
zobowigzany wykona¢ na wilasny koszt.

§ 11. 1. W przypadku rozwigzania umowy wlasciciel zobowigzany jest do usunigcia reklamy
i doprowadzenia miejsca, w ktérym umieszczona byla reklama do stanu sprzed jej zamieszczenia na wlasny
koszt, w terminie 7 dni od daty rozwigzania umowy, z zastrzezeniem § 8 ust. 4.

2. W przypadku bezskutecznego uptywu terminu, o ktorym mowa w ust. 1 oraz dodatkowego pisemnego
wezwania pocztg tradycyjng lub elektroniczng do usunigcia reklamy, Miastu Pabianice przystuguje prawo do
zdjecia reklamy na koszt jej wlasciciela.

3. W przypadku bezskutecznego uptywu terminu, o ktorym mowa w § 8 ust. 4, stosuje si¢ art. 110 §
7 ustawy z dnia 5 stycznia 2011 r. Kodeks wyborczy.

§ 12. 1. Ustala si¢ kar¢ z tytutu bezumownego korzystania z gruntu i obiektow komunalnych nalezacych
do Miasta Pabianic dla potrzeb reklam, w postaci optaty w podwojnej wysokosci w stosunku do optat, o
ktorych mowa w § 4 i 8 niniejszego zarzadzenia.

2. W przypadku stwierdzenia samowolnego zainstalowania reklamy, niezaleznie od sankcji, o ktorej mowa
wust. 1, § 11 ust. 11 2 stosuje si¢ odpowiednio.

§ 13. Prezydent Miasta Pabianic, moze odstapi¢ od natozenia kary z tytutlu bezumownego umieszczenia
reklam wyborczych w przypadku, gdy w terminie 7 dni od dnia otrzymania wezwania wtasciciel reklamy zlozy
wniosek o umieszczenie reklamy, zawrze umoweg oraz wniesie nalezng optate zgodnie z § 8 ust. 3.
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§ 14. Do uméw zawartych przed wejsciem w zycie niniejszego Zarzadzenia stosuje si¢ przepisy
dotychczasowe.

§ 15. Wykonanie zarzadzenia powierza si¢ Naczelnikowi Wydziatu Spraw Spolecznych i Gospodarczych.

§ 16. Traci moc Zarzadzenie nr 135/2018/P Prezydenta Miasta Pabianic z dnia 11 lipca 2018 r. w sprawie
zasad umieszczania reklam na gruncie, obiektach i urzadzeniach stanowigcych wilasno§¢ gminy miejskiej
Pabianice, oraz pobierania optat z tego tytulu, zmienione Zarzadzeniem nr 84/2019/P Prezydenta Miasta
Pabianic z dnia 18 kwietnia 2019 r.

§ 17. Zarzadzenie wchodzi w Zycie z dniem podjecia.

Prezydent Miasta Pabianic

Grzegorz Mackiewicz
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