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Zatgcznik nr 1
do zaproszenia do sktadania ofert

Piecze¢ firmowa Wykonawcy

NIP firmy @i, Miasto Pabianice

T X e ul. Zamkowa 16

Adrese-mail: ... 95-200 Pabianice
FORMULARZ OFERTOWY

dotyczy: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego w trybie zaproszenia do
skladania ofert pn. Dziatania informacyjno-promocyjne w ramach projektu
,Modernizacja i rozwéj komunikacji miejskiej w Pabianicach”

. OFERTA ZLOZONA PRZEZ WYKONAWCE / PODMIOTY WSPOLNIE UBIEGAJACE SIE O ZAMOWIENIE

Lp. Nazwa Adres
1

2
3

Il. OSOBA DO KONTAKTU

Imie i Nazwisko

Funkcja
Adres

Telefon

e-mail

lll. TRESC OFERTY

Odpowiadajgc na ogtoszenie o postepowaniu prowadzonym w trybie zaproszenia do
skfadania ofert, o wartosci ponizej 30.000 euro, na dziatania informacyjno-promocyjne
w ramach projektu ,Modernizacja i rozwéj komunikacji miejskiej w Pabianicach”
oferuje wykonanie przedmiotu zaméwienia zgodnie z wymogami zawartymi w zaproszeniu
do skfadania ofert i opisie przedmiotu zamowienia zgodnie z ponizszym:

Biuro projektu, Urzad Miejski w Pabianicach
ul. $w. Jana 4, 95-200 Pabianice,
tel. +48 42 22 54 609, 42 22 54 627, e-mail: komunikacja@um.pabianice.pl
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Lp. Wartos¢ Stawka Wartos¢ ‘
. Wartos¢
Pozycja netto [zi] podatku podatku brutto [21]
VAT VAT
1 2 3 4 5 [=3x4] 6 [=3+5]
1 | State tablice informacyjne
2 | Publikacja ksigzkowa
.Przystanek Pabianice”
3 | Kampania informacyjno-
promocyjna
4 | Artykuty sponsorowane
w prasie lokalnej i/lub
lokalnych portalach
internetowych
5 | RAZEM (suma poz. 1 -4)
tacznacenaofertowa: ....................... zt brutto (stownie:
................................................................................. ), w tym podatek VAT:
................................... zt brutto (Stownie: ... )

Zgodnie z zastosowanymi przez Zamawiajgcego kryteriami oceny ofert w zakresie

parametréow oferty na

dziatania

informacyjno-promocyjne

dotyczace

projektu

,Modernizacja i rozw6j komunikacji miejskiej w Pabianicach” — oferujemy nastepujgce

rozwigzania poprzez wskazanie w tabeli ponizej odpowiedzi TAK:

Lp.

Max.
liczba
pkt

Nazwa podkryterium

Rozwigzanie

Okresla
wykonawca
wskazujac
TAK

Punktacja na

zaproponowa
ne przez
siebie
rozwigzanie

Wydarzenie promujgce projekt
i korzystanie z komunikacji
miejskiej w ramach

Europejskiego Tygodnia 6
Zréwnowazonego Transportu
(ETZT)

(O1)

Przeprowadzenie w ramach wydarzenia
promujgcego projekt i korzystania
z komunikacji miejskiej w ramach ETZT
akcji informacyjno-edukacyjnej
dotyczacej prawidiowego korzystania z
drog dla rowerdéw i multimodalnosci:
rower — komunikacja miejska (jako jeden
z elementéw wydarzenia)

Nieprzeprowadzenie w ramach
wydarzenia promujgcego projekt i
korzystania z komunikacji miejskiej w
ramach ETZT akgji informacyjno-
edukacyjnej dotyczacej prawidtowego
korzystania z drég dla rowerow i
multimodalnosci: rower — komunikacja

miejska

Kampania social media (Oz2) 14

Wykonanie w ramach kampanii social
media 4 filméw video promujgcych
projekt do umieszczenia w social media:
1) biletomaty mobilne i stacjonarne —
w formie prezentacji urzgdzen, krotkiej
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instrukcji korzystania
2) prezentacja autobuséw hybrydowych
3) promocja wydtuzenia trasy linii 2

na ul. Podmiejskag

4) prezentacja projektu ,Modernizacja

i rozwéj komunikacji miejskiej

w Pabianicach” (cele, zadania, warto$¢

dofinansowania)

Wykonanie w ramach kampanii social
media 3 filméw video promujgcych
projekt do umieszczenia w social media:
1) biletomaty mobilne i stacjonarne —
w formie prezentacji urzadzen, kroétkiej

instrukcji korzystania 10,5
2) prezentacja autobuséw hybrydowych
3) prezentacja projektu ,Modernizacja
i rozwéj komunikacji miejskiej
w Pabianicach” (cele, zadania, warto$¢
dofinansowania)

Wykonanie w ramach kampanii social
media 2 filméw video promujgcych
projekt do umieszczenia w social media:

1) biletomaty mobilne i stacjonarne — 7
w formie prezentacji urzadzen, kroétkiej
instrukcji korzystania
2) prezentacja autobuséw hybrydowych

Wykonanie w ramach kampanii social
media 1 filmu video promujgcego projekt
do umieszczenia w social media: 35
1) biletomaty mobilne i stacjonarne — ’
w formie prezentacji urzadzen, kroétkiej
instrukcji korzystania

Niewykonanie w ramach kampanii social
media zadnego filmu video promujgcego 0
projekt

UWAGA: Zamawiajacy bezwzglednie wymaga jednoznacznego okreslenia
w powyzszych tabelach proponowanych przez siebie rozwigzan. Nie
wskazanie ich, badz wskazanie w sposéb wzajemnie wykluczajacy
potraktowane zostanie przez Zamawiajgcego jako zaoferowanie
rozwigzania minimalnego w kazdym z podkryteriow i przy ocenie ofert
punktowane bedzie najnizej.

Oswiadczenie:

1. Oswiadczamly, ze:

a) sktadam/ y niniejszg oferte we wlasnym imieniu / jako Wykonawcy wspdlnie
ubiegajacy sie o udzielenie zamowienia (niepotrzebne skresli¢),

b) zapoznaliSmy sie z zaproszeniem do sktadania ofert, wzorem umowy, opisem
przedmiotu zamoéwienia, kryteriami oceny ofert jakimi Zamawiajgcy bedzie kierowat sie
przy wyborze oferty, oraz ich ew. zmianami i wyjasnieniami dokonywanymi w trakcie
postepowania, ich postanowienia sg dla nas zrozumiate, w petni je akceptujemy
i przyjmujemy jako obowigzujgce w petnym zakresie,
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c) cena obejmuje wszystkie koszty zwigzane z prawidtowg realizacjg przedmiotu
zaméwienia,

d) przedstawione przez nas informacje sg prawdziwe,

e) w przypadku wyboru naszej oferty zobowigzujemy sie do zawarcia umowy zgodnej ze
wzorem, w miejscu i terminie wyznaczonym przez Zamawiajgcego,

f) zobowigzujemy sie wykonywa¢ zaméwienie zwigzane z realizacjg przedmiotu umowy
zgodnie z opisem przedmiotu zamowienia, obowigzujgcymi przepisami prawa
i normami z zachowaniem nalezytej starannosci za cene, wskazang w formularzu
oferty i w terminach zakreslonych w siwz,

g) uwazamy sie za zwigzanych niniejszg ofertg na okres 30 dni liczonych od uptywu
terminu sktadania ofert,

h) akceptuje(emy) warunki ptatnosci okreslone przez Zamawiajgcego we wzorze umowy,

i) akceptuje(emy) termin wykonania zamoéwienia zgodnie z postanowieniami
zaproszenia do sktadania ofert i opisu przedmiotu zaméwienia,

j) za wyjatkiem dokumentéw opisanych w ofercie na stronach od ......... do .........
oferta oraz wszelkie oswiadczenia i zaswiadczenia zlozone przez nas w trak0|e
niniejszego postepowania sg jawne i nie zawierajg informacji stanowigcych tajemnice
przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisdw o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,

k) zamierzam powierzy¢ /nie zamierzam powierzy¢* podwykonawcom nastepujgce
CZESCI  ZAMOWIENIA: oo
/nazwa POAWYKONAWCY/ ..o e

[) wypetnitem(iliSmy) obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO
[rozporzadzenie Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia
2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119
z 04.05.2016, str. 1).] wobec os6éb fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio
lub posrednio pozyskatem w celu ubiegania sie o udzielenie zamowienia publicznego
W niniejszym postepowaniu.’ .

* niepotrzebne skrelsic¢
2. Oferta zawiera tacznie ................. ponumerowanych i parafowanych stron.

Podpis (y) i piecze¢ imienna osdéb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy

UWAGA! Wykonawcy sktadajgcy oferte wspdlnie w miejscu ,Pieczeé¢ firmowa Wykonawcy” wpisujg
dane wszystkich Wykonawcow wystepujgcych wspolnie.

Lw przypadku gdy wykonawca nie przekazuje danych osobowych innych niz bezpo$rednio jego dotyczacych lub zachodzi wytaczenie stosowania
obowigzku informacyjnego, stosownie do art. 13 ust. 4 lub art. 14 ust. 5 RODO tresci o$wiadczenia wykonawca nie sktada (usunigcie tresci oSwiadczenia
np. przez jego wykreslenie).

Strona 4



